Markte und Vermarktung

Kornerleguminosen fiir Lebensmittel
und Industrie — der Markt wachst

Die stetig wachsende Zahl an Menschen, die sich vegetarisch oder
vegan erndhren, bringt Bewegung in das Angebot im Lebensmittel-
handel. Hier wichst das Sortiment stetig, der Umsatz mit vegetarischen
und veganen Lebensmitteln lag 2019 schon bei Uber 1 Mrd. EUR. Ob
der Einstieg in diesen boomenden Markt sinnvoll ist, hangt von vorhan-
denen Marktstrukturen' und funktionierenden Wertschdpfungsketten

ab. Petra Zerhusen-Blecher und Prof. Dr. Tanja Schdfer von der Fach-

hochschule Soest geben einen Marktuberblick.

tetig mehr Menschen verzichten teilweise oder ganz auf
Fleisch. Rund 10 % der Bevdlkerung in Deutschland er-

Abb. 1: Fleischersatz auf
dem Vormarsch
Geschatzter Umsatz mit
Fleischersatzprodukten im
DACH-Raum (in Mio. Euro}
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nahrt sich vegetarisch, etwa 1-2 %
vegan, Fleischersatzprodukte (s. Abb. 1)
und andere pflanzliche Proteinquellen
verzeichnen daher ein stetiges Um-
satzplus. Als treibende Faktoren fiir
den Markt alternativer Proteinquellen
sind u. a. die Nachfrage nach nachhal-
tigen, klimaschonenden und még-
lichst tierfreundlichen und auch regi-
onalen Nahrungsmitteln zu nennen.
Der Markt bietet, abgesehen von Hul-
senfriichten ,pur’, eine Vielzahl an in-
teressanten und wohlschmeckenden

Produkten auf Basis pflanzlichen Eiweifes an wie z. B. Tofu
und Tempeh auf Sojabasis, Milch- und Fleischalternativen
aus Erbsenprotein, Eiweillbrote mit Ackerbohnen, Brotauf-
striche auf Lupinenbasis u. v. m. (s. Abb. 2).

Sogar Fleischunternehmen, allen voran die Riigenwalder
Miihle, sehen die Chancen, die sich durch die erhchte Nach-
frage nach Erbsen-Nuggets, Soja-Hackfleisch und Weizen-
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Frikadellen ergeben und investieren in nicht-tierische Pro-
teine. In den vergangenen Jahren haben sich im deutschen
Markt verschiedene Marktpartner im Bereich Lebensmittel-
vermarktung fiir Kérnererbsen, Ackerbohnen, Soja und Lu-
pinen etabliert: innovativ, regional und liberregional agie-
rend, von klein bis grof3.

Beispiele fiir iiberregionale Vermarkter
Futtererbsen

GMO-, Allergenfreiheit, Proteingehalt und -qualitdt, eine
nahezu 100%ige Verwertbarkeit, Preis, Verfligbarkeit und
das Image waren und sind wichtige Aspekte der Emsland
Group fiir die Wahl und erfolgreiche Verarbeitung der gel-
ben Palerbse. In den Werken in GolBen und Emlichheim
werden ca. 42 % aller in Deutschland erzeugten Erbsen
(Stand 2019) aus heimischem Vertragsanbau zu Erbsen-
stéirke, Erbsenproteinisolat und Erbsenfaser verarbeitet**,
Hier schlieRen sich zahlreiche Anwendungen nicht nurim
Lebensmittelbereich an. Wahrend z. B. das auf vegane Pro-
dukte spezialisierte Unternehmen endori food GmbH &
Co. KG das Erbsenproteinisolat in Fleischersatzprodukten
wie Burgern, Nuggets oder Hack verarbeitet, wird Erbsen-
stirke neben dem Lebensmitteleinsatz auch im Non-Food-

Bereich als Zusatzstoff in Klebstoffen, Bioplastik und Beton
eingesetzt. In 2023 wird Prodapi MV GmbH mit dem
Preduktionsstandort in Neubrandenburg ebenfalls in die
Erbsenverarbeitung einsteigen. Mit einer geplanten jahr-
lichen Verarbeitung von 66.000 Tonnen gelber Palerbse

Abb. 2: Der Markt fiir ,alternative” Produkte in
der Humanernidhrung boomt
Produktbeispiele fiir Ackerbohnen, Kérnererbsen und Sojabohnen

Ackerbohnen Kornererbsen Sojabohnen . .
werden zu werden zu werden zu werden 12.000 Tonnen Protein, 28.000 Tonnen Starke und
' ' 5.000 Tonnen Erbsenfasern produziert.
... Mehlen/Schroten, ... Nudeln, Backwaren, ... Tofu, Proteinkom- Ackerbohnen

Ein erfolgreiches Vermarktungskonzept fir Ackerbohnen
hat sich im niedersachsischen Cadenberge mit der Firma
Fava-Trading GmbH & Co. KG als Zweigniederlassung der

Protein- und Faser-
komponenten fiir z. B.
Fleischersatz, Milch-

ponenten fiir Fleisch-
ersatz, Milchersatz-
Produkten, Mehl,

Nudeln, Snacks,
Proteinkomponenten
fur z. B. Fleischersatz,

EiweiBbrot ersatz-Produkten Tempeh, Snacks
Raisa eG entwickelt***,
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Abb. 3: Beispiel filr Wertschopfungskette im Bereich Humanerndhrung: ,,Bohnikat”
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Hier werden die heimischen Ackerbohnen mit speziellen
Reinigungsverfahren und optischen Sortierungen nach
verschiedenen Qualitdtsparametern gereinigt, sortiert und
geschilt. Die Roland Beans GmbH, ein Joint Venture der
Roland Mills United GmbH & Co. KG und der Raisa eG,
ubernimmt die weitere Verarbeitung und den Vertrieb der
erzeugten Mehle und Schrote in den Lebensmittelsektor
z. B. flr Backwaren, Panaden, Fleischwaren, Extrudate oder
Pasta.

Lupinen

Aus einem vom BMBF geférderten Projektvorhaben hat
sich die Firma Prolupin GmbH gegriindet, die sich auf
die Gewinnung von Lupinenproteinisolaten, Ol, Mehl und
Fasern aus der blauen StBlupine als Zutat fiir zahlreiche
Lebensmittel spezialisiert hat.

Sojabohnen

Die in SGddeutschland ansdssige Taifun-Tofu GmbH hat
sich ganz auf die Herstellung von Tofu-Produkten speziali-
siert. Die Bio-Sojabohnen stammen von ca. 170 Biobetrie-
ben aus Deutschland, Osterreich und Frankreich. Taifun-
Produkte werden in nahezu allen Naturkostldden und Re-
formhdusern in Deutschland angeboten.

Sehr viele regionale kleinere Unternehmen sind aktiv
Auch abseits dieser Hauptakteure bewegt sich viel auf dem
heimischen Kdrnerleguminosenmarkt. Innovative Unter-
nehmen, Startups, Vereine oder Erzeugergemeinschaften
beschéftigen sich mit der Verarbeitung von Huilsenfriich-
ten und der Herstellung von interessanten Produkten wie
z. B. Pasta, Brot und Backwaren, Aufstriche, Burger, Snacks,
Milchalternativen. Diese werden (iber Online-Shops, bei
Direktvermarktern, regionalen Lebensmittelhandlern oder
auch Uber die Gastronomie angeboten.

Wertschépfungsketten miissen fiir alle Vorteile bringen
Um die hohe Qualitat der verarbeiteten Hiilsenfriichte si-
cherzustellen, wird in Deutschland gerne auf die Méglich-
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keit des Vertragsanbaus zuriickgegriffen. Anbauvertrage
bieten den landwirtschaftlichen Betrieben verlassliche Rah-
menbedingungen Uber den Zeitraum von mindestens einem
Wirtschaftsjahr und kénnen ein gutes Vermarktungsmodell
fiir die erzeugten Hiilsenfrlichte darstellen. In Abb. 3 ist am
Beispiel des jungen Unternehmens ,Bohnikat” eine Wert-
schdépfungskette schematisch dargestellt. Das Unterneh-
men mit Sitz in Berlin hat sich der Vermarktung von Acker-
bohnen in Form eines Ackerbohnensnacks verschrieben.
Was mit 300 Kilogramm Ware vor gut drei Jahren begann, ist
inzwischen schon bei einem Volumen von finf Tonnen an-
gekommen, Produktionsprozesse werden laufend optimiert
und professionalisiert.

Dauerhafte Wertschdpfungsketten basieren darauf, dass alle
Stufen Vorteile realisieren konnen. Eventuelle Einschrankun-
gen durch Vorgaben von z. B. Anbau, Liefermengen und
-qualitdten miissen durch Parameter wie Planungssicherheit
oder Preis mehr als aufgewogen werden. Die aufnehmende
Hand ist beim Beispiel ,Bohnikat” auch gleichzeitig Verarbei-
tungs- und Vermarktungsstufe und fiir den gesamten weite-
ren Weg bis zur Einzelhandelsstufe zusténdig. Bei einem so
Uberschaubaren Kreis an Mitwirkenden fiir ein derartig spe-
zielles Produkt ist es existenziell wichtig, verldsslich planen
zu kénnen und eine hohe Produkttransparenz sicherstellen
zu kénnen. Dies erfolgt hier tiber die gezielte Auswahl an
Anbaubetrieben, die erstens aus der Region stammen und
zweitens biologisch wirtschaften - also systembedingt
schon eine sehr hohe Produktionstransparenz mitbringen.

Der Snack kann online bezogen werden und wird an Bars,
Feinkost- und Unverpacktladen geliefert. Letztere kdnnen
ein sehr spezielles Produkt anbieten, das den hohen An-
spriichen der Kundschaft genlgt und mit dem sie sich von
Wettbewerbern abgrenzen.

Nicht fiir jeden Betrieb sind solche Modelle eine Option:

Wenn aber die Méglichkeit besteht, probeweise einzustei-
gen, sollte man es auf einen Versuch ankommen lassen.
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Ackerbohnensnack der Fa. Bohnikat
(Quelle: https//bohnikat.de 2022)
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